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1 Utgangspunkt

Kommunstyrelsen har uppdraget att genomfdra kommunkoncernens!
samlade marknadsforingsavtal (sponsringsavtal) for elitidrott och
evenemang i Sundsvall.

Naringslivsbolaget i Sundsvall AB (i I6pande text kallad
Naringslivsbolaget) har via dgardirektiv fatt det uppdraget.

Kommunen ér en huvudsakligen skattefinansierad verksamhet med ett tyd-
ligt ansvar mot invanarna att skattepengarna anvénds pa ett ansvarsfullt sitt.
Sundsvallsborna ska kidnna fortroende for att verksamheten bedrivs pa
saklig och neutral grund. Sundsvalls kommun arbetar efter virdegrunderna
mod, helhetssyn och dppenhet. Var vision ar Vi gor det goda livet mojligt”
och det ska spegla arbetet med genomforandet av sponsringsavtalen.

Sundsvalls kommuns héllbara tillvixtstrategi, RIKARE 2021, &r ett av
kommunkoncernens viktigaste styrdokument. For att nd malbilden i
RIKARE sé arbetar kommunkoncernen med manga olika aktiviteter och
utvecklingsarbeten. Ett sétt att arbeta for att nd malet ”Sundsvall ar
Norrlands huvudstad med fler 4n 100 000 invénare” dr att berdtta om var
plats for omvérlden genom att bland annat arbeta med marknadsforing.

2 Varfor riktlinjer for sponsringsavtal?

Riktlinjerna ska klargdra vad sponsringsavtal dr, dess syfte, samt vara
grundprinciper, ansvar och beslutsnivaer och vilka forutséttningar som
madste uppfyllas for att ingd avtal. Vidare reglerar dessa riktlinjer
aterbetalning, aterrapportering samt uppfoljning och utvirdering.

Sundsvalls kommuns hallbara tillvaxtstrategi, RIKARE 2021, &r ett av
kommunkoncernens viktigaste styrdokument. For att nd malbilden 1
RIKARE si arbetar kommunkoncernen med ménga olika aktiviteter och
utvecklingsarbeten. Ett sitt att arbeta for att nd malet ”Sundsvall &r
Norrlands huvudstad med fler &n 100 000 invanare” ar att berdtta om vér
plats for omvérlden genom att bland annat arbeta med marknadsforing.

3 Vad ar sponsringsavtal?

Sponsringsavtal dr ett avtal for kommunikation och marknadsforing.
Avtalen dr ett samarbete som innebér att en part stodjer en annan part med
pengar, varor eller tjdnster mot ndgon form av motprestation.

Detta dr inte detsamma som vélgorenhet eller bidrag. Det handlar inte heller
om stdd for att en verksamhet ska finnas till. Det &r heller inte ett 1angsiktigt
ekonomiskt atagande.

! Kommunkoncernen bestr av Sundsvalls kommun, det heligda moderbolaget Stadsbacken
AB med de heldgda dotterbolagen samt dotterbolag dgda till mer &n 50 %.
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Respektive parts ataganden och motprestationer regleras i avtalet.
Sponsringsavtalet ska inte forvéxlas med foreningsbidrag, anldggnings-
bidrag, arrangemangsbidrag samt bidrag till ungdomsverksamhet m.m.
Dessa regleras och soks via kultur- och fritidsforvaltningen.

Sundsvalls kommun kan sluta tvé typer av sponsringsavtal:
o elitidrott
e cvenemang

4 Syfte

Kommunens sponsringsavtal syftar till att

e stirka varumairket Sundsvall savil inom som utanfor
kommungrinsen kopplat till RIKARE 2021

e mgjliggora evenemang och elitidrott f6r Sundsvallsborna som skapar
positiva upplevelser och en attraktiv stad som vi alla trivs och méar
brai

o fa fler besokare till Sundsvall som skapar ekonomiska mervérden for
kommunen och niringslivet som del i kommunens mal att fordubbla
besoksndringen enligt beslutad strategi for besoksnaringen

e cvenemang ska bidra till att Sundsvall utvecklas som
evenemangsstad 1 linje med arbetet inom Naringslivsbolaget 1
Sundsvall och Visit Sundsvall. Hitresta besokare ska lockas att
stanna ldngre 1 Sundsvall och kombinera evenemanget med andra
aktiviteter som del i kommunens mal att férdubbla besdksnédringen
enligt beslutad strategi for besksniringen

e skapa positiv publicitet om Sundsvall

e samordna och effektivisera det marknadsforingsarbete som genom-
fors 1 Stadsbackenkoncernens heldgda dotterbolag, samt dotterbolag
dgda till mer dn 50 % och ocksa att ta till vara och utveckla bolagens
marknadsintressen

5 Grundprinciper for avtal

Fo6ljande grundprinciper géller for att ett avtal ska kunna slutas mellan
kommunstyrelsen och en annan part:

e Alla sponsringsavtal ska avse marknadsforing av varumarket
Sundsvall, Sundsvalls kommun eller av kommunstyrelsen annat
angivet varumarke

e Alla avtal foregas av en forhandling, dér det tydliggdrs vad som
forvantas av respektive part. Sdvil kommunstyrelsen som
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avtalspartners ataganden skall regleras i avtalet. S& langt som det ar
mojligt ska respektive motprestation brytas ner och beskrivas i ett
motvérde 1 kronor

e Vid avtal kommer utbetalningar frdn kommunstyrelsen att
periodiseras med jdmn fordelning Gver hela avtalets 16ptid

e Motparten ska visa full 6ppenhet gentemot kommunstyrelsen
avseende verksamheten och ekonomi och ska skyndsamt l&dmna ut
det material som Néringslivsbolaget eller kommunstyrelsen,
efterfragar, samt besvara de frdgor Naringslivsbolaget eller
kommunstyrelsen stédller. Om sé ej sker dger kommunstyrelsen rétt
att med omedelbar verkan siga upp avtalet

e En ekonomisk uppfoljning av foreningen eller arrangdren kommer
att goras av Naringslivsbolaget pd uppdrag av kommunstyrelsen.
Ekonomin ska av foreningen eller arrangdren redovisas arligen eller
nir s kommunstyrelsen 6nskar

o Kommunstyrelsen dger ritt att med omedelbar verkan sdga upp
avtalet om motparten befinner sig pa obestand eller uppvisar ett
negativt eget kapital. Det egna kapitalet ska berdknas enligt
bokforingsmassiga principer, vilket innebar att intékter och
kostnader ska periodiseras dver den period de avser

e Kommunstyrelsen dger ritt att med omedelbar verkan sdga upp
avtalet om spelare eller ledare i foreningen/organisationen befinns ha
anvént eller hanterat dopingpreparat eller utfort annan brottslig
handling

o Kommunstyrelsen dger ritt att med omedelbar verkan sdga upp
avtalet om nagon spelare eller ledare i foreningen pa négot annat sétt
har ett destruktivt beteende mot Sundsvalls varumaérke

e Dotterbolagen i Stadsbacken AB har ej rétt att ingd sponsringsavtal
med part, dér avtalet eller det sammanlagda beloppet {for avtalen
overstiger 100 000 kr per ar och motpart. Eventuellt undantag fran
denna regel forutsatter skriftligt godkdnnande av kommunstyrelsen.
Med sponsringsavtal avses 1 detta avseende endast avtal som dessa
riktlinjer omfattar, d.v.s. elitidrott och evenemang

o Ett avtal kan skrivas pa maximalt 3 ar

e Sponsringsavtalen kan enbart slutas inom befintliga ekonomiska
ramar
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6 Ansvar och beslutsnivaer

Ansokningarna hanteras av Néringslivsbolaget, pa uppdrag av
kommunstyrelsen. Ansdkningar av mer komplex karaktir hanteras av
Stadsbackenkoncernens marknadsgrupp. Gruppen bestar av representanter
fran Stadsbacken AB:s dotterbolag. Beslut fattas av kommunstyrelsen.

Marknadsgruppen sammantriader fyra ganger per ar. Nér beslut ar fattat
skickas detta ut via brev till den ansdkande parten.

Ansdkningar om sponsring av senioridrottstavlingar pd SM-niva eller hogre
handléggs av Naringslivsbolaget men beslutas av kommunstyrelsen. Beslut
om sponsring av storre evenemang, exempelvis inspelningar av tv-program
som sdnds pa nationell nivé fattas ocksé av kommunstyrelsen. Den
foregdende handldggningen av ansdkan hanteras av Néringslivsbolaget,
enligt samma forfarande som for senioridrottstavlingar.

7 Aterbetalning av utbetalda belopp

7.1 Installt evenemang

Om ett evenemang stills in ska utbetalda belopp aterbetalas till
kommunstyrelsen.

7.2 Verksamheten upphér

Om en forening eller organisation upphdr med sin verksamhet under
pagaende avtalsperiod ska en avrikning ske beroende pé hur lang tid av
avtalsperioden som aterstar och aterbetalas.

7.3 Foreningen gar ner en niva i seriesystemet

Om foreningen gér ner en nivé i seriesystemet under avtalsperioden och
ddrmed inte dr kvalificerad enligt dessa riktlinjer, finns det en mdjlighet for
foreningen att under maximalt ett r erhdlla en nedtrappning av
avtalsbeloppet. Maximalt kan halva ursprungliga avtalsbeloppet utga under
den tid da foreningen varit i den 14gre nivan av seriesystemet. Foreningen
ska anses vara i en lagre serie fran och med det datum da den serie som den
fallit ur avslutats for sdsongen. Efter avtalsperiodens slut, eller maximalt ett
ar efter att foreningen fallit ur serien, ar sponsringsmedel inte aktuella om
foreningen fortfarande inte befinner sig i den hogsta eller nést hogsta serien
1 sin idrott. Om foreningen daremot dterigen skulle kvalificera sig for
sponsringsmedel genom att ha flyttats upp en division, kan féreningen i
vanlig ordning ldmna in en ansdkan om sponsring.

Om en forening gdr ner en niva i seriesystemet under avtalsperioden och
fortsatt dr kvalificerad enligt dessa riktlinjer sd sker en ny forhandling.
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8 Aterrapportering fran férening eller arrangér

Aterrapportering till kommunstyrelsen ska ske senast en manad efter
genomforandet, pa sdrskild blankett, som skickas tillsammans med beslutet,
se bilaga 4.

9 Uppfoljnings- och utvarderingsrutiner — kommunstyrelsen

Alla drenden om sponsring ska minst innehalla en skriftlig ansokan, ett
skriftligt beslut, samt ett eventuellt avtal om ansdkan beviljas. Alla inkomna
ansdkningar om sponsring, besluten som fattas om ansokningarna, de
upprittade avtalen, samt ovriga handlingar som tillhor drendet, ska
diarieforas pa ett enhetligt sétt. I samtliga beslut ska det finnas en tydlig
motivering till varfor ansékan om sponsringsmedel beviljas eller avslas. I de
fall ansokan beviljas ska sponsringsbeloppet motiveras. Motiveringarna i
besluten ska vara baserad pa de beddmningsgrunder som finns angivna i
riktlinjerna.

Samtliga kostnader och intédkter ska redovisas pd kostnadsslag avseende
sponsringsavtal.

Nytta, effekter och resultat av sponsringsavtalen ska utvirderas.
Utvérderingarna ska beskrivas 1 en tjénsteskrivelse som rapporteras till

Stadsbackens styrelse en géng per ar.

Utvérderingarna ska ligga till grund for eventuella nya avtal med de olika
parterna.
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10 Sponsringsavtal — elitidrott

Forutsittning for avtal

Bedoms genom

Kommunstyrelsen kan inga sponsringsavtal med
e idrottsforeningar pé elitnivd (hogsta eller nist hogsta divisionen)

e fOreningar som representerar enskilda idrottsmén/idrottskvinnor av hog
nationell eller internationell klass

Beskrivning av foreningen i ansokan.

Foreningar som vi tecknar avtal med ska

e ldmna en forfrdgan om sponsringsavtal via en komplett ifylld ansdknings-
blankett enligt rutiner som finns pd www.naringslivsbolaget.se.

Ifylld ansokan.

Foreningar som vi tecknar avtal med ska

e redovisa hur de bidrar till att Sundsvall blir en attraktiv stad att leva, bo 1
och besoka, det vill sdga hur foreningen bidrar till att stirka varumérket
Sundsvall.

Beskrivning av hur foreningen bidrar till att Sundsvall
blir en attraktiv stad 1 ansokan.

Foreningar som vi tecknar avtal med ska

¢ ha en ordnad ekonomi (dvs. inte befinna sig pa obestand eller uppvisa ett
negativt eget kapital. Det egna kapitalet ska berdknas enligt
bokforingsmaéssiga principer.)

Foreningen bifogar den senaste arsredovisningen
tillsammans med ansdkan, som granskas av
Néringslivsbolaget pa uppdrag av kommunstyrelsen.

Niéringslivsbolaget eller kommunstyrelsen kan dven
efterfrdga annat material om komplettering av
underlaget behdver goras for att kunna gora en
beddmning och vi kan ingé avtal.
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Forutsittning for avtal

Bedoms genom

Foreningar som vi tecknar avtal med ska

e bedriva verksamhet som ar av stort intresse for sundsvallsborna.

Beskrivning av foreningen i ansokan avseende

e publikantal under det senaste aret

Foreningen som vi tecknar avtal med

e bedodms fa stor uppmirksamhet i lokala, regionala och nationella medier.
Detta inkluderar dven sociala medier.

Arlig medieanalys av exponeringsvirdet, genomford
av Néringslivsbolaget pa uppdrag av
kommunstyrelsen.

Foreningen som vi tecknar avtal med ska

¢ redovisa hur foreningens verksamhet frimjar jamstélldhet och mangfald.

Ifylld ansokan.
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11 Sponsringsavtal — evenemang

Forutsittning for avtal Bedoms genom

Kommunstyrelsen kan inga sponsringsavtal med Beskrivning av foreningen i ansokan

e arrangdrer av storre idrottsevenemang och kultur- eller
underhéllningsevenemang som skapar positiva upplevelser for
sundsvallsborna och ekonomiska mervérden for kommunen och dess
néringsliv.

Arrangorer som vi tecknar avtal med ska Ifylld ansokan.

e ldmna en forfragan om sponsringsavtal via en komplett ifylld
ansokningsblankett enligt rutiner som finns pa www.naringslivsbolaget.se

Beskrivning av hur foreningen bidrar till att Sundsvall

Arrang0rer som vi tecknar avtal med ska : ) . N
g blir en attraktiv stad 1 ansokan

e redovisa hur de bidrar till att Sundsvall blir en attraktiv stad att leva, bo 1
och besoka, det vill sdga hur evenemanget bidrar till att stdrka varumirket

Sundsvall.
Arrangoren som vi tecknar avtal med ska Beskrivning av evenemanget i ansdkan avseende
e bedriva verksamhet som &r av stort intresse for Sundsvallsborna e uppskattad publikméngd

e publikmingd vid eventuell tidigare evenemang
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Forutsittning for avtal

Bedoms genom

Arrangoren och det evenemang som vi tecknar avtal med

Detta inkluderar sociala medier.

e beddms fa stor uppmirksamhet i lokala, regionala och nationella medier.

Beskrivning av evenemanget i ansdkan avseende
e uppskattad medial uppmarksamhet

e redovisning av medial uppmérksamhet vid
eventuella tidigare evenemang

e drlig medieanalys av exponeringsvirdet,
genomford av Néringslivsbolaget pa uppdrag
av kommunstyrelsen

Arrangoren och det evenemang vi tecknar avtal med ska

e bidra till fler besokare till Sundsvall som skapar ekonomiska mervirden
for kommunen och niringslivet som del i kommunens mal att fordubbla
besoksniringen enligt beslutad strategi for besoksnéringen.

Beskrivning av evenemanget 1 ansdkan.

e Beddmning av eventuella tidigare
uppfoljningar.
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12 Ersattningsnivaer cuper, ungdoms-SM och junior-SM

Cuper, ungdoms-SM och junior-SM riknas som evenemang och utdver tidigare beskrivna forutsittning for avtal gdllande evenemang, foljer
nedan beskrivna forutséttningar samt faststillda ersittningsnivaer.

Antal deltagare Max ersittning
1-300 5000 kr
300-600 7 500 kr
600-1000 10 000 kr

1000 - fler 15 000 kr

Ovriga storre evenemang i form av cuper och SM, samt med farre deltagare, men som lockar stor publik, bedéms individuellt frén fall till fall

e att cupen/tdvlingen har deltagare frin en radie av minst 20 mil frdn Sundsvall.
e Ungdoms-SM kan fa ersittning upp till 15 000 kronor och Junior-SM kan f4 maximalt 20 000 kronor.

e Senior-SM eller hogre hanteras av kommunstyrelsen.

13 Riktad marknadsforingskampanj

Kommunstyrelsen kan fatta beslut om riktade marknadsféringskampanjer, som 6verensstimmer med kommunkoncernens strategier. Beslut
fattas av kommunstyrelsen, efter forslag frin kommunikationsdirektoren vid Sundsvalls kommun.
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